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 یبازرگان تیریرشته مد  یمعرف

 :یبازرگان  ت یریرشته مد  فیتعر

 تیاست که با هدف ترب یآموزش عال  یلی تحص ی هااز دوره یک ی  یبازرگان تیریارشد مد ی دوره کارشناس

از   ی ارشته مجموعه ن یشده است. ا یطراح ی المللنی و ب یداخل  یبازرگان تیریمد یها متخصصان توانمند در حوزه

  ی بازرگان یهایاستراتژ کننده،رفتار مصرف غات، یبرند و تبل  تیریمد ،یابیبازار  ت یریدر مد ی دیکل  می مفاه

از   ی عیوس فیکه در ط  دهدیرا پوشش م ی المللنیب یتجار یصادرات و قراردادها ، یجهان ی ابیبازار الملل،نیب

 کاربرد دارند. ع یصنا

 :یابیبازار  شیگرا  یبازرگان  تیریاهداف رشته مد

دانشجویان برای فعالیت در واحدهای بازاریابی  های مدیریتی و تخصصی  هدف گرایش بازاریابی، توسعه مهارت

 : کنندهای زیر را کسب میهای تولیدی، خدماتی و بازرگانی است. دانشجویان این رشته تواناییشرکت

 های مختلف؛ شناخت مسائل مدیریتی و بازار در محیط •

 های اقتصادی؛ های تبلیغاتی و برندینگ برای بنگاهتدوین استراتژی •

 کننده؛ انجام تحقیقات بازار و تحلیل رفتار مصرف •

 ارائه مشاوره در زمینه تقسیم بازار، انتخاب بازار هدف و جذب مشتریان؛  •

 تحلیل شرایط اقتصادی، اجتماعی، تکنولوژیکی و سیاسی مؤثر بر بازار؛ •

 بندی، توزیع، تبلیغات و کیفیت محصول؛ گذاری، بستهسازی در قیمتارائه پیشنهادهای بهینه •

 های تولیدی و خدماتی. های بازاریابی مؤثر برای شرکتطراحی برنامه

 :المللنیب  ی بازرگان  شیگرا  یبازرگان  تیریاهداف رشته مد

های لازم برای مدیریت تجارت و  الملل، تربیت متخصصانی است که مهارتهدف گرایش بازرگانی بین

 کنند:های زیر را کسب میالمللی را داشته باشند. دانشجویان این رشته تواناییوکارهای بینکسب

 المللی؛ درک مفاهیم کلیدی در حوزه بازرگانی داخلی و بین •

 گیری و مدیریت فرآیندهای تجارت جهانی؛توانایی تحلیل، تصمیم •

 المللی؛ شناخت و توسعه بازارهای داخلی و بین •
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 المللی و مقررات گمرکی؛ های تجاری، قراردادهای بینآشنایی با نظام •

 .المللهای تطبیقی در تجارت بینهای فرهنگی و استراتژی درک تفاوت •

 :فعال در دانشگاه خاتم  یهاشیرشته و گرا  ی هاشیگرا

های رشته مدیریت بازرگانی در مقطع ارشد  وزارت علوم، تحقیقات و فناوری، گرایش ۱۳۹۴طبق بخشنامه سال 

الملل، تجارت الکترونیکی، مدیریت استراتژیک، بازرگانی داخلی و کارآفرینی.  عبارتند از: بازاریابی، بازرگانی بین

لیکن دانشگاه خاتم از مهرماه  اقدام به پذیرش دانشجو در مقطع کارشناسی ارشد در رشته مدیریت بازرگانی کرده  

های وزارت علوم، پذیرش دانشجو در  ها و سرفصلتا قبل از تغییر گرایش ۱۳۹۴و  ۱۳۹۳های است. در سال

دانشگاه خاتم در دو گرایش بازاریابی و مدیریت بیمه صورت گرفته است. ولی پس از بخشنامه وزارت علوم از  

الملل تغییر پیدا کردند و اکنون دو گرایش بازاریابی  ها به بازاریابی و بازرگانی بینبه بعد این گرایش ۱۳۹5مهرماه 

 .شوندهای فعال رشته مدیریت بازرگانی در دانشگاه خاتم ارائه میالملل به عنوان گرایشو بازرگانی بین

 :یبازرگان  تی ریرشته مد  یبرنامه درس

واحد آنها   ۱0واحد درسی مشترک که  20واحد درسی را بگذرانند که عبارتند از  ۳2دانشجویان باید در این دوره 

  ۴واحد درسی تخصصی که برای هر گرایش خاص همان گرایش است و  8واحد دروس اصلی است.  ۱0پایه و 

های کارشناسی ارشد در گروه مدیریت  نامه که با توجه به پژوهش محور بودن کلیه رشته گرایشواحد پایان

واحد جبرانی در ترم اول به   6نامه هستند. همچنین بنا به نیاز دانشجویان حداکثر دانشجویان ملزم به ارائه پایان

 .شوددانشجویان ارائه می

 :یابیبازار  ش یگرا  یبازرگان  ت یریرشته مد  ی کاربردها

های بازاریابی، جذب  های تحقیقات بازار، تدوین استراتژیالتحصیلان این گرایش با کسب دانش در حوزهفارغ

 های زیر فعالیت کنند: توانند در نقشگذاری و فروش، میمشتری، برندینگ، تبلیغات، استراتژی قیمت

 های بازاریابی و برندینگ؛ ریزی و اجرای استراتژیمدیر بازاریابی: برنامه •

 کنندگان و رقبا؛ های مصرفآوری و تحلیل دادهگر بازار: بررسی روندهای بازار، جمعتحلیل •

 های بازاریابی برند؛های تبلیغاتی و استراتژیمدیر تبلیغات و برندینگ: طراحی و مدیریت کمپین •

 های دیجیتال مارکتینگ در بسترهای آنلاین؛متخصص بازاریابی دیجیتال: اجرای استراتژی •

سازی فرآیندهای بازاریابی و افزایش سهم  مشاور بازاریابی و فروش: ارائه راهکارهای عملی برای بهینه •

 .بازار

 :المللنیب  ی بازرگان  ش یگرا  یبازرگان  ت یریرشته مد  ی کاربردها
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توانند در  التحصیلان این گرایش میالملل، فارغبینبا توجه به افزایش تعاملات اقتصادی جهانی و توسعه تجارت 

 :های شغلی متنوعی فعالیت کنند، از جملهموقعیت

 المللی؛ الملل: مدیریت صادرات و واردات و نظارت بر توافقات تجاری بینمدیر تجارت بین •

های  وکار جهانی: ارزیابی روندهای اقتصادی، تحلیل بازارهای نوظهور و شناسایی فرصتگر کسبتحلیل •

 جدید؛ 

 المللی؛ ونقل بینالمللی: هماهنگی فرآیندهای لجستیک و مدیریت حملمدیر زنجیره تأمین بین •

 مشاور تجارت خارجی: ارائه راهکارهای حقوقی و اقتصادی برای حضور در بازارهای جهانی؛  •

 های تجاری در مناطق جغرافیایی مختلفهای چندملیتی: توسعه استراتژیای شرکتمدیر منطقه

 

 :یابیبازار  شیگرا  ی رشته بازرگان  یقاتیو تحق   یپژوهش  یها نهیزم

کننده و  های بازاریابی، رفتار مصرفهای استراتژیرشته بازرگانی گرایش بازاریابی به تحلیل و تحقیق در زمینه

 های پژوهشی مهم در این گرایش شامل موارد زیر است: پردازد. زمینهبرندسازی می

های بازاریابی برای جذب مشتریان و ایجاد  های بازاریابی: بررسی و تحلیل استراتژیاستراتژی •

 مزیت رقابتی؛ 

کنندگان و تأثیر آن بر تصمیمات  کننده: تحقیق در مورد تحلیل رفتار مصرفرفتار مصرف •

 بازاریابی؛ 

های دیجیتال برای های بازاریابی آنلاین و استفاده از پلتفرمبازاریابی دیجیتال: مطالعه استراتژی •

 بهبود فرآیندهای بازاریابی؛ 

های تبلیغاتی برای افزایش  های برندسازی و طراحی کمپینبرندسازی و تبلیغات: بررسی روش •

 آگاهی و وفاداری مشتریان؛ 

 های بازاریابی مسئولانه و اخلاقی؛ بازاریابی اجتماعی و اخلاقی: تحقیق در زمینه استراتژی •

(: مطالعه در زمینه ایجاد روابط بلندمدت با مشتریان از طریق CRMمدیریت رابطه با مشتری ) •

 مدیریت ارتباط با مشتری؛ 

های بازاریابی در بازارهای جهانی و تحلیل رفتار  المللی: بررسی استراتژی بازاریابی بین •

 کنندگان در کشورهای مختلف.مصرف 

 :المللنیب  شیگرا  ی رشته بازرگان  یقاتیو تحق   یپژوهش  یها نهیزم
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المللی  وکار بینهای کسبهای تجارت جهانی و استراتژیها و چالشالملل به بررسی فرصترشته بازرگانی بین

 های پژوهشی در این گرایش عبارتند از:ترین زمینهپردازد. مهممی

های مختلف برای ورود به بازارهای  بررسی مدل :المللیهای ورود به بازارهای بیناستراتژی •

 ها و تهدیدات تجاری در هر کشور؛ جدید و تحلیل فرصت

تحلیل تأثیرات اقتصادی و سیاسی: مطالعه تأثیر متغیرهای اقتصادی و سیاسی بر تجارت جهانی   •

 المللی؛ و فرآیندهای تجاری بین

المللی: پژوهش در زمینه مدیریت زنجیره تأمین جهانی مدیریت زنجیره تأمین و لجستیک بین •

 المللی؛ های لجستیکی در تجارت بینو چالش

های بازاریابی و برندسازی در سطح جهانی و  بازاریابی و برندسازی جهانی: بررسی استراتژی •

 ها بر پذیرش برندها؛تحلیل تأثیر فرهنگ 

های فناوری، قانونی و  المللی: مطالعه تجارت الکترونیک جهانی و چالشتجارت الکترونیکی بین •

 امنیتی در این زمینه؛ 

بینی روندهای  های پیشرفته برای پیشها و تحلیلها و هوش تجاری: استفاده از دادهتحلیل داده •

 گیری استراتژیک؛ تجاری جهانی و کمک به تصمیم

المللی: تحقیق در زمینه توافقات تجاری دو یا چندجانبه و تأثیر  توافقات تجاری و مقررات بین •

 های تجاری جهانی.ها بر سیاستآن

 


